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Kieselst eine, Akoyaperlen und
Edelsteine bilden die Basis der
außergewöhnlichen Schmuck­
stüc ke von Rena Luxx. Das
Designhaus ist darauf spezia­
lisiert, natürliche und umwelt­
freundliche Materialien, sowie
recyceltes Material in extrava­
gante Schmuckobjekte umzu­
set zen.
Die Schönheit von alten Glas­
scherben aus dem Meer findet
sich in der neuen Linie .Beach­
Glass". Die mattierten und
durch natürlichen Abschliff
sanft gerundeten Glasscher­
ben bilden eine harmonische
Symbiose und umschmeicheln
ihre Trägerin mit ihrem ind ivi­
duellen Charme. Individu alit ät

Natürliche und vor allem umweltfreundli che Materi­
alie sind das Erkennungszeichen der Schmucklinien
von Rena Luxx. Schon seit ihr er Kindheit entwirft Carola
Seife rt Schmuck und hat vor über dreizehn Jahren ein­
f ach ihr Hobby zum Beruf gemacht. Der internationale
Erfolg bestäti gt diese Entscheidung, und inzwi schen ist
der Name Rena Luxx aus dem Schmuckg eschehen niefit
mehr wegzudenker.l. Die Schmuckkoll ekti onen zeichnen
sich vor allem durcf eine gänzlich eigene Designsprache
aus und schaffen damit höchsten Wiedererkennungs­
wert. Die Natü rlich keit der Materialien ist Carola Seife rt
und ihrem Team wic ht ig, denn bei Schmuck denkt fast
niemand an Regenwälder, die abgeholzt werden,
oder Korallenr iffe, die ausgebeutet werden -
er soll einfach edel und schön sein. Wie edel
und schön aber ein wunderschön abge­
schliffenes Glasstück vom Strand oder ein
einfacher Kiesel aus dem Fluss im Nachbar­
ort sein kann, beweist die Designerin immer
w ieder in ihren erfo lgreichen Kollektionen,
die Namen wie .Pebblestone" oder . Beach­
Glass" tragen.

Rena Luxx

Tendence

Besucherzahl übertroffen
M it rund 7 ° .0 0 0 Besuchern aus aller Welt hat der
neue Messeverbu nd Decorat e Life die im Vorfeld
von der Messegesellschaft anvisiert e Besucherzahl
übert roffen. "M it diesem Debüt haben wir ein sol i­
des Fundament für die nächsten Veranstaltungen
gelegt. Die gut e Resonanz des ausländischen Han­
delszeigt uns,dassdas neue Konzept st immt. Leider
hat sich die ungünsti ge konjunkturelle Entwicklun g
der vergangenen Wochen auf den Besuch des deut­
schen Fachhandel s ausgewi rkt", bil anziert Dr. Mi­
chael Peters, Geschäftsführer der M esse Frankfu rt
Gmb H. Das Besondere und Individuelle ist auch im
Schmuck-Bereich gefragt - seine Kunden zu über­
raschen und ihn en öfte rs mal wa s Neues zu bieten,
zahlt e sich für die Aussteller im Bereich Carat aus.
"Für uns ist die M esse sehr gut ver laufen. Wir sind
sehr zuf rieden mit den Abschlüssen,die w ir get ätigt haben, und wir
on nt en auch relati v viele Neukunden gewinnen. Man mu ss den

Endverbrauch er an einem bestimmten sensitiven Punkt treffen, er
ill überrascht w erden und fällt seine Entscheidungen sponta n.

Auch i1 s Eckrodt, Man aging Director bei Coeur de Lion, sieht die
bevorst ehende Herbst- / Wint ersaison posit iv: "Wir können uns über
ein sehrg ut esMessegeschäft f reuen.Die komme ndeSa isonw irdf ür
uns sehr positiv, da w ir mit vielen Neuerun gen aufwarten können ."
www.ten de nce.messefra nkfurt. com


